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Al made in Emilia serve una scossa

1L club Ambrosetti: «E ricca, ma ha rallentato. Deve innovare per essere competitiva

- BOLOGNA —~

LPAPPROCCIO & gquello dellana-
st approfondita ¢ documentata,
rta senza rinunciare allincisivita
del ghadizio. It Club Ambrosetti &
al lavoro per mettere a fuoco Feco-
nomia e la societd dell’Emilia Ro-
muagna, analizzarne i punti di forza

¢ Je debolexze, formulare infine un

plane di proposte «per favorire o
sviluppo e la competitivita della re-
gione, da mettere a disposizione
def pubbtici decisori e della collet-
iivies in geperales. ;

1 stats costifuita una community 1e-
sionale per PEmilia Romagna, che
coinvolge nomi important dell’im-
prenditoria e del monde economi-
<o 3 formare 1 Cornitato guida, as-
sierae al gruppo di lavoro del club
The Baropean House-Ambrosetti
che comprende, nel ruole di advi-
sor, antche Peconomista Giacomo
Vaciago, docente di Politica econo-
satca ¢ direttove dell'Istituto di eco-
nomis ¢ fnanza nelUniversita
cattofica di Milano.

PROPRIO VACIAGO ha stimola-
to ieri, nel corso della riunione del-
ia communiy, idee e proposte per ri-

dare impulse ¢ competitivita ad
wng regione wche rappresenta uma
parte di eccellenza del paese, con
tanti punti di forza ma anche debo-
lezze da superares. Uno del puna
di partenza analizzandoe i dati sa-
henti raceolti nelia prima ricogni-

zione, & che pur essendo meolto ric-
¢, 'Emilia Romagna negli ultimi
anni si & dimostrata meno dinami-
cadialtre regioni e rischix, in futu-
1o, di continuare ad accumulare ri-
rardi e a registrare nna crescita pili
lenta e bassa rispetto alla media na-
zionale,

1l ciclone della crisi globale e Yorri-

bile 2009 hanno ovviamente dise-
ato un quadro a tinte nuove, ma
"analisi va oltre Ja congiuntura e si
fissa sui dati strutturali e sulle con-
diziom per mantenere la
competitivitd, «Capisco lo choe del-
la crisi ~— dice Vaciago -~ perché
qui, come In Veneto, ha colpito i
mighori, 1 pezzi di industria pilt
valificata e internazionalizzata,
a 1l post-crisi ha una sola certez-
za; il futuro sard di chi lo merita,
gli altri che aspettano fa ripresa
non ce la farannon.
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Certo, i punti di forza restano, co-
me ha spiegate Andres Beretta Za-
noni del (%omil;ato guida; tessuto
imprenditoriale largamente diffu-
0 e caratterizzato da un elevato di-
DAMISIMO; Spesa per ricercs € svi-
luppo fra le pitt alte in Italia (vedi
il grafico, ndr), PEmilia Romagna

si colloca ai primi post in Europa

nei settori innovativi. Ora il centro
dell’analisi & sulle modalitd di ren-

dere efficaci le esperienze in atto

per fare rete, per favorire Finnova-
zione nel tessuto produttivo,

TRE LE DOMANDE chiave. la
prima & quali proposte vanno mes-
se in campo per rendere pilt effica-
ce Pinnovazione attaverso i cosid-
detti network innovativi. Lasecon-
da affronta un’alira risorsa fonda-
mentale, quella del turismo: come
st possono impiegare al meglio %li
asset turistici della regione, anche
differenziando le prposte. La terza
punta sulle infrastrutture e vuole
definire le prioritd su cui concen-
trare attenzione politica e investi-

roenti,

11 lavero del Club Ambrosetti sfo-

cerd in un incontro pubblico in ot

tobre 2 Bologna in cul saranno pre-

sentati | risuliati e le proposte.
Ettore Tazzioli
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